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PRESENTACION:

En la nueva era de la informacién digital se les presentan a los paises y las comunidades en
particular, grandes retos a los cuales debe enfrentarse el periodismo, tanto en el ambito
profesional, como en las semillas de lo que se llama el periodismo escolar.

Hoy nos enfrentamos a una sociedad donde lo que prima es el lenguaje audiovisual, que nos
hace cuestionar el tipo de ensefianza que se imparte en los colegios, escuelas,
universidades, que sigue basado en la palabra escrita.

Es este el punto de partida de la nueva conceptualizacién de un periodismo que se ajuste a
las necesidades del mercado y de personas que desarrollen una alta capacidad creativa que
les haga estar en contacto permanente con los cambios constantes de la sociedad y el
mundo.

Si bien es cierto que apenas estamos en el inicio de la que ha sido llamada la revolucion de
la informacién, lo que se avecina es un cambio global en nuestras vidas, que se esta dando
de manera tan acelerada que no alcanzamos a percibirlo.

Es importante que como docentes empecemos a insistir a los alumnos en la necesidad de
establecer y mantener una relacién constante y amigable con la red para el desarrollo del
periodismo, pues se constituira en aliada para nuestro trabajo cotidiano, la ampliacion de
relaciones, y el acercamiento y participacion de comunidades de intereses.

Asi resulta prioritario que los profesionales de los medios y los estudiantes de colegios y
universidades se familiaricen con las nuevas tecnologias y aprendan a moverse por la red.
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El estudiante ademas de escribir bien, resumir y estructurar una informacién, también tiene
que dominar el lenguaje multimedia para crear productos con audio, imagenes y demas
recursos que atraigan a los usuarios. Internet se ha convertido en un gigantesco quiosco de
prensay en una base de documentacién para la investigacion.

Pensamos que trabajando con los profesores, estamos abriendo camino para que este
escenario funcione de mejor manera.

OBJETIVO GENERAL:

Producir contenidos de calidad para plataformas digitales en los cuales esté presente la
convergencia de medios.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:
v" Analizar las caracteristicas de comunicacion propias de la web.
v' Establecer criterios de edicidon de contenidos on line.

v' Obtener los conocimientos necesarios para producir contenidos para sitios web.

COMPETENCIAS:

En este curso los estudiantes desarrollaran fundamentalmente la competencia expresiva.

PLAN TEMATICO POR UNIDADES:

MODULO |

CONCEPTOS: CONTENIDO PARA LA WEB
Definicién de contenido web. ¢Para qué sirve un sitio?
Tipos de sitios: origen y naturaleza.

CONTENIDOS DIFERENCIALES

¢, Qué debe tener un sitio para que alguien lo visite?

¢, Qué se pretende de un sitio?

MODULO II

MULTIMEDIAL

La red, laberinto, la navegacion.

Fragmento, escritura fragmentaria, sentidos de narracion, practica de hipertextos.
La metafora de la ventana, hipervinculo (interno y externo).
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MODULO Il

Estilos tipograficos basicos y su aplicacion: uso de la negrita, bastardilla, subrayados,
tipografia con y sin serif, color de letra y de fondo. Cuando usar cada uno, cOmo y por qué.
Diferencias comparativas de uso con respecto a las ediciones en papel.

TITULADOS

¢Latitulacion en la web es igual que en el periddico de papel?

Estilos de titulados. Tratamiento de las imagenes.

Los enlaces hipertextuales: ¢como se hacen?, ¢en qué parte del texto se deben hacer?

¢, Como hacer para que los enlaces externos no espanten a los navegantes?

LENGUAJE Y OPINION

Ante la diversidad de publico que puede ver un sitio, ¢,como se recomienda escribir?
regionalismos, tecnicismos. Glosarios. La opinién publica: organizar y tratar las encuestas y
foros de discusion.

MODULO IV

LENGUAJE AUDIOVISUAL

Los elementos multimedia son complementarios de la informacion que proporciona el sitio.
Organizacion de una produccion con imagenes y sonidos.

Alianzas de contenidos para producciones multimedia.

ACCESORIOS Y EQUIPOS

Elementos dentro de la web necesarios: archivos de contenidos, relojes de la web,
contadores de accesos, enviar, imprimir, equipos de conexiéon y produccién audiovisual.

MODULOV

INTERACCION

Los periodistas digitales, analisis comparativo de medios.

Las relaciones virtuales: clases de relaciones, intensidad de las relaciones, propositos.
Las video-conferencias, los grupos de discusion.

LA MOVILIZACION SOCIAL A TRAVES DE LA RED

Campaifias, redes internas y externas, participacion de las comunidades, acceso y
posicionamiento en comunidades de intereses.

ALIMENTACION VIRTUAL Y PERFORMANCES
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