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Mision

El Proyecto curricular de Comunicacion Social y Periodismo de la Universidad Distrital Francisco
Joseé de Caldas, en concordancia con la mision de la Universidad, orientada a "democratizar el
acceso al conocimiento”, se inscribe en la apertura de los estudios, la investigacion, la formacion
académica y profesional de la comunicacién y el periodismo en el ambito de la ciudad-region. Con
ello se busca, dado el actual contexto sociopolitico de la Nacion y la urgencia de contribuir a un
mejor vivir, el fortalecimiento de los procesos de democratizacion, cohesion, inclusion y
reconstruccion del tejido social.

Vision

El proyecto curricular de Comunicacion Social y Periodismo se inscribe en el marco de la
excelencia, exaltando la calidad, basada en un programa de alto contenido social y humanistico,
con metas de equidad y competitividad, que posibiliten un alto rendimiento de los egresados,
fundamentalmente en competencias humanas y ciudadanas. En esta perspectiva, todo el curriculo,
los saberes, las aptitudes y actitudes estan orientadas a la formacion profesional e investigativa
para el desarrollo social y cultural, generando un sentido de pertenencia y apropiacion de la ciudad,
la region y de una Colombia verdaderamente democréatica con oportunidades para todos.

Perfil de Egreso
El egresado del Programa de Comunicacion Social y Periodismo de la Universidad Distrital
Francisco José de Caldas sera competente para:
* Investigar, procesar y divulgar comunicacion e informacion de interés local, nacional,
regional e internacional.
» Producir contenidos de alta calidad comunicativa y/o periodistica, con nuevas estéticas y
narrativas socioculturales de la Nacion, la Ciudad-region y el mundo.
» Generar contenidos socioculturales y politicos que contribuyan a la construccion de una
opinion publica de caracter democratica y social.
 Desarrollar programas comunicativos e informativos de divulgacion de la ciencia, la cultura
y el arte.
 Participar en la configuracién de politicas pablicas para formar nuevos actores sociales en
la construccidn de ciudadanias y el desarrollo social y cultural comunitario.
» Formular, gestionar y coordinar proyectos socioculturales de alto alcance e impacto en las
dindmicas de desarrollo local y/o nacional.
 Dirigir y gestionar procesos comunicacionales de caracter estratégico, en organizaciones
sociales y entidades publicas y privadas.
» Investigar desde las ciencias sociales y humanas en el campo de la comunicacion y el
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periodismo y participar en redes de investigacion interdisciplinarias.

1. IDENTIFICACION DEL SYLLABUS

FECHA: 02 de febrero de 2023 PERIODO: 2023-1
ASIGNATURA: Fundamentacion tedrica
CODIGO: 23901 SEMESTRE: A GRUPO: 052-3 y 052-4

LINEA DE FORMACION: Fundamentacion tedrica
CICLO CURRICULAR:
NUMERO DE CREDITOS: 4C HTD: HTC: HTA:

2. DESCRIPCION GENERAL

Este curso se desarrolla desde la necesidad de forjar en los futuros profesionales de la
comunicacion y del periodismo, un acercamiento a esa dimensidn tedrica que generd las bases de
lo que hoy conocemos como Ciencias de la Comunicacion. Por eso, es vital, que los estudiantes
generen una serie de reflexiones tedricas con base en esos elementos historico de la primera
mitad del siglo XX. Adicionalmente, es vital para el desarrollo de su perfil, el generar una
discusion en el marco no solo dentro de su proceso en la formacion académica, sino también en
los entornos comunicativos aportando desde las referencias generadas por las escuelas, corrientes
y tendencias aportadas por investigadores de distintas condiciones y procedencias para la época.

3. JUSTIFICACION

Justificar este curso, es entender que la nocion de comunicacién abarca una multitud de sentidos
que se pueden rastrear desde los albores de la Revolucion Industrial. Por eso, se hace necesario,
desarrollar y entender todo lo que abarca en este sentido la transformacion de lo que hoy
conocemos como comunicacion. haciendo visible que el papel de las tecnologias y la
profesionalizacion de las practicas sociales han hecho de la comunicacion la figura emblematica
en la actualidad. Eso si, sin olvidar el papel que han tenido los profesionales en esta area, que
mediado por el interés en los procesos de comunicacion, ha propiciado la confluencia de disciplinas
tan diversas como la filosofia, la historia, la geografia, la sociologia, la psicologia, la etnologia y
la antropologia, por citar solo algunas.

4. OBJETIVOS DE FORMACION

GENERAL.
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Brindar al estudiante las herramientas fundamentales que les permita comprender la
comunicacion como campo Yy objeto de estudio, a partir del conocimiento de los paradigmas
histdricos acerca de la comunicacion y de los medios.

ESPECIFICOS.
« Comprender los grandes paradigmas teoricos que irrumpieron la historia en aras de pensar
los fendmenos sociales asociados al desarrollo de los medios masivos de comunicacion,
como sintesis de la realidad investigativa de la comunicacion.

» Analizar la historia de los medios de comunicacion y su impacto en la vida de la sociedad
vista desde estos paradigmas teoricos.

» Reconocer en nuestro entorno social, la aplicabilidad de las teorias y su importancia en el
mundo de hoy.

5. 3- RESULTADQOS DE APRENDIZAJE

Los resultados de aprendizaje son los enunciados que permiten identificar lo que se espera que el
estudiante esté en capacidad de hacer, como resultado del proceso académico y las actividades de
aprendizaje desarrolladas durante el semestre (Jenkins y Unwin, 2001).

Por tanto, se espera que el estudiante esté en capacidad de:(segln cada linea):

1. Identifica las diferentes corrientes tedricas que posibilitaron la concepcion de lo que hoy
conocemos como ciencias de la comunicacion.

2. Entiende la importancia de los procesos historicos dados en la comunicacion como eje
central de nuestro ejercicio diario.

3. Aplica los conocimientos aprendidos en sus entornos sociales.

4. Disefia ejercicios y propuestas que le permitan mejorar sus entornos sociales tomando como
referente los principios tedricos de la comunicacion y la usabilidad de estos.

5. Adopta posiciones criticas frente a las perspectivas tedricas de las ciencias de la
comunicacion en sus participaciones orales, exposiciones, producciones textuales en
diversos tipos y formatos.
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6. NUCLEOS PROBLEMICOS

Los nucleos problémicos a los que se articula Fundamentacion Tedrica corresponden al Ciclo de
Formacion 1, que se comparten con espacios académicos tales como: Cétedra Francisco José de
Caldas, Teorias del Lenguaje, Oralidad, Fotografia, Métodos de Estudio, Politica y Ciudadania y
Segunda lengua.

7. EJES TEMATICOS

Unidad I: Comunicacién, historia y definiciones.

1. Concepto de comunicacién: delimitacion:
1.1. Escuela de CHICAGO
1.1.1. Lenguaje y comunicacion
1.2. Escuela de PALO ALTO
1.2.1. El ser humano ser social y simbdlico.
2. Comunicacion: definicion y caracteristicas:
2.1. Proceso de comunicacion.
2.2. Breve recorrido del surgimiento de las ciencias, las ciencias sociales y de las
ciencias de la comunicacion.
3. Aportes de la teoria de la informacion:
3.1. La Teoria Matematica de la Informacion.
3.2. Modelos de comunicacion lineales.
3.3. El modelo de Shannon y Weaver.

Unidad I1: Comunicacion, funciones y tecnologia.

4. La Teoria General de Sistemas, enfoque sistémico de primera generacion
5. La Cibernética: antecedentes

5.1. La entropia

5.2. El feed-back o retroalimentacion.
6. Funcionalismo: teorias, perspectivas y enfoques

6.1. Origenes de la Mass Communication Research

6.2. Los ‘padres fundadores’ de la MCR
6.3. Conductismo.
6.4. EI modelo de Harold Lasswell: el impacto de la propaganda.
6.5. El modelo de De Fleur.
6.6. El modelo de Osgood y Schramm
7. Escuela de FRANCFORT



UNIVERSIDAD DISTRITAL FRANCISCO JOSE DE CALDAS

FACULTAD DE CIENCIAS Y EDUCACION
Programa de Comunicacién Social y Periodismo
7.1. Teoria Critica.
7.2. Psicologia de masas: Sigmund Freud y Karl Marx.
7.3. Las industrias culturales.
7.4. Walter Benjamin.

Unidad I11: Comunicacion, medios y cultura.

8. EIl determinismo tecnologico de Marshall McLuhan
9. Media Ecology de Marshall McLuhan
10. Escuela de Birmingham: Estudios Culturales
10.1. Stuart Hall: Codificar y decodificar 10.2 Raymond Williams: Teoria
Cultural
10.3 Mattelart: Leer al Pato Donald.

Unidad 1V: Comunicacion y Latinoamérica.

11. Consumo cultural: Néstor Garcia Canclini.

12. De los medios a las mediaciones: Jesus Martin-Barbero

13. Comunicacién digital y sociedad red: Manuel Castells

14. De las mediaciones a las hipermediaciones, narrativas transmedia: Carlos Scolari.

8. PLANEACION GENERAL POR CREDITOS ACADEMICOS

Semana Teméticas HTD HTC HTA Evaluacion
Presentacion general de los Lectura del
Presentacion participantes. syllabus.
1 general y acuerdos Presentacion del Syllabus. Indagacion
basicos del curso. Presentacion y explicacion del conceptual
proceso del curso. individual.
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2-6

Unidad I: Comunicacion,
historia y definiciones.

1. Concepto de
comunicacion: delimitacion:

1.1 Escuela de CHICAGO
1.1.1. Lenguaje y comunicacion
1.2. Escuela de PALO ALTO
1.2.1. El ser humano ser social
y simbdlico.

2. Comunicacion: definicion
y caracteristicas:

2.1. Proceso de

comunicacion.

2.2. Breve recorrido del
surgimiento de las ciencias, las
ciencias sociales y de las ciencias
de la comunicacién.

3. Aportes de la teoria de la
informacion:
3.1. La Teoria Matematica de

la Informacion.

3.2. Modelos de
comunicacion lineales.

3.3. El modelo de Shannon 'y
Weaver.

Exposicion del
docente.
Discusién en
clase. Talleres
dirigidos en el
aula de clase

Talleres dirigidos
en el aula de clase

Revision
biliografica
sugerida para
cada clase.

Revision
audiovisual para
cada clase

Simil/Noticias
Resefia
Producto
Informativo
Parcial UNO
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7-12

Unidad I1: Comunicacion,
funciones y tecnologia.

4, La Teoria General de
Sistemas, enfoque sistémico de
primera generacion

5. La Cibernética:
antecedentes
5.1. La entropia 5.2.

El feed-back o
retroalimentacion.

7. Escuela de
FRANCFORT
7.1. Teorfa Critica.

7.2. Psicologia de masas:
Sigmund Freud y Karl Marx.
7.3. Las industrias culturales.
7.4. Walter Benjamin.

Exposicion del
docente.
Discusién en
clase. Talleres
dirigidos en el
aula de clase

Talleres dirigidos
en el aula de clase

Revision
biliogréfica
sugerida para
cada clase.

Revision

audiovisual para

cada clase

Exposicion en
equipo
Resefa
Producto
Publicitario
Parcial DOS
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13-16

Unidad I11: Comunicacién,
medios y cultura.

8. El determinismo
tecnoldgico de Marshall
McLuhan

9. Media Ecology de
Marshall McLuhan

10. Escuela de Birmingham:
Estudios Culturales

10.1  Stuart Hall: Codificar y

decodificar Revision

10.2  Raymond Williams: Exposicion del biliografica

Teoria Cultural docente. sugerida para ;

) L _— da clase. Infografia
10.3  Mattelart: Leer al Pato Discusion en Talleres dirigidos | Ca -
Expo Individual

Donald. clase. Talleres | en el aula de clase Producto Final
dirigidos en el Revision

Unidad 1V: Comunicacion y aula de clase audiovisual para

Latinoamérica.

cada clase

11. Consumo cultural:

Néstor Garcia Canclini.

12. De los medios a las

mediaciones: JesUs

MartinBarbero

13. Comunicacién digital y

sociedad red: Manuel Castells 14.
De las mediaciones a las

hipermediaciones, narrativas

transmedia: Carlos Scolari.

9. COMPETENCIAS

Los estudiantes, de acuerdo con las necesidades de un mundo globalizado y de un mercado laboral

y socia

| cada vez méas exigente, deberan estar en la capacidad de asumir y responder por las

siguientes competencias:

Este curso se propone desarrollar las competencias critico-analiticas y argumentativas.

En cuanto a la investigacion formativa es indispensable que los estudiantes -futuros
profesionales- produzcan conocimiento, cuenten con las condiciones y recursos suficientes
para participar en procesos investigativos que enriquezcan las areas de estudio; también,
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que generen nuevas formas de abordar y desarrollar el quehacer profesional, en este caso
de la Comunicacion Social y periodismo.

* Desarrolla actividades de comprensidn y andlisis del proceso de comunicacidn a partir de las
teorias.
* Establece relacion entre conocimientos previos, referencias tedricas y ejemplos practicos.
* Crea conocimiento mediante recursos de aprendizaje conceptual, verbal, visual.
* Realiza trabajos escritos sobre procesos investigacion: consulta, seleccion de fuentes. -«
Adopta posiciones criticas frente a las perspectivas tedricas de las ciencias de la
comunicacion.

10. METODOLOGIA.

El curso asume la modalidad de seminario-taller que propone articular los procesos de mediacién
(docente, pares, entornos) y autorregulacion del estudiante. Por tanto, se centra el interés en la
relacion docente-estudiante que incide en la orientacion de los procesos de produccion de
conocimiento de los estudiantes universitarios de pregrado. Desde esta perspectiva se plantea que
los procesos de ensefianza-aprendizaje se consideran como una mediacion entre un docente que
orienta, conoce las estrategias, los recursos de lectura, escritura e investigacion y un estudiante
aprendiz auténomo; lo cual implica despertar la motivacion, promover la autorregulacion, vy el
desarrollo de la autonomia; también se sustenta en la concepcion de una educacion dialdgica.

En consecuencia, tanto al inicio de las clases como de las teméticas estudiadas durante el semestre,
se reconoceran los conocimientos previos; se visibilizaran los recursos y estrategias del lector y el
escritor; se identificaran los aspectos a potenciar. A continuacion, se exponen los siguientes
recursos:

» Presentacién del programa, metodologia y modos de evaluacion por parte de la docente, de
acuerdo con la nueva modalidad de entornos educativos virtuales.

» Lectura, comentarios sobre los textos propuestos.

» Ejercicios preliminares que le permita tanto al docente como al estudiante reconocer los
conocimientos previos de las ciencias sociales y el campo de la comunicacion.

» Orientacion de los procesos de lectura, escritura e investigacion. (Antes, en el momento y
después: una propuesta de mediacion cognitiva, sociocultural y en entornos virtuales).
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» Orientacion en la consulta y recoleccion de datos de fuentes bibliogréaficas a través de las
bibliotecas fisicas, virtuales, repositorios y las bases de datos de la universidad, Biblored
(crear usuarios) y externas.

Se realizaran 48 horas de trabajo directo, 16 horas de trabajo cooperativo con el propdsito que,
trabajando individualmente o en grupos, desarrollen tematicas, adelanten practicas, resuelvan
problemas, resuelvan ejercicios de aplicacion, ensayen aplicaciones en el campo de la gestion
documental; y 128 horas de trabajo autbnomo y resolver las tareas y demés actividades necesarias
para consolidar su aprendizaje.

Horas Total Horas
Horas Horas - - Créditos
profesor/semana | Estudiante/semana | Estudiante/semestre
Tipo de Curso
TD |TC | TA (TD+TC) (TD+TC+TA) X16semanas
4
31118 4 12 192

Trabajo Presencial Directo (TD): Trabajo de aula con plenaria de todos los estudiantes.
Trabajo Mediado_cooperativo (TC): Trabajo de tutoria del docente a pequefios grupos o de
forma individual a los estudiantes.

Trabajo Auténomo: Trabajo del estudiante sin presencia del docente, que se puede realizar en
distintas instancias: en grupos de trabajo o en forma individual, en casa o en biblioteca, laboratorio,
etc.

11. EVALUACION.

Los criterios de evaluacion en este espacio académico son los siguientes:

Se desarrollard en tres momentos: El primero corresponde a la heteroevaluacion, (80%) que
corresponde a la valoracién dada por el docente, quien verifica que el estudiante haya alcanzado
los resultados esperados del proceso de aprendizaje. Seguidamente se da paso a la Autoevaluacion,
(10%) como un referente individual que hacen los estudiantes respecto a lo desarrollado a lo largo
de su participacion en la clase y finalmente una Coevaluacién (10%), que se designa a los demas
comparieros quienes tienen la responsabilidad de evaluar lo desarrollado por sus comparieros,
tomando como eje de partida el trabajo en equipo.

PRODUCTO A EVALUAR FECHA PORCENTAJE
PRIMERA

NOTA Resefia Participacion | Parcial UNO | 17/03/23 |35%
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10% 10% 15%
PRODUCTO A EVALUAR FECHA PORCENTAJE
SEGUNDA Participacion ProQgctq Parcial DOS
NOTA Publicitario 04/05/23 |35%
10% 10% 15%
PRODUCTO A EVALUAR FECHA PORCENTAJE
ULTIMA participacion Exposicion en | Producto
NOTA sauipo | Finel 06/06/23 | 30%
5% 10% 15%

12. BIBLIOGRAFIA, HEMEROGRAFIA, CIBERGRAFIA GENERAL Y/O
ESPECIFICA:

» Castells, M. (2012). Cap. 2. La comunicacion en la era digital. En: Comunicacion y
poder. México y Argentina: Siglo XXI editores.

» Castells, M. (1996). La sociedad red. Volumen 1: La era de la informacién: Economia,
sociedad y cultura. Madrid: alianza Editorial.

* Fiske, J (1985). Teoria de la Comunicaciéon. En: Introduccién al estudio de la
comunicacion. Madrid: Herder, pp. 1-17.

» Garcia Canclini, N. (2020). Ciudadanos reemplazados por algoritmos. CALAS:
Universidad de Guadalajara. En:
http://www.calas.lat/sites/default/files/garcia_canclini.ciudadanos_reemplazados_por_
algoritmos.pdf

» Garcia Canclini, N. (2009). Consumidores y ciudadanos Conflictos multiculturales de
la globalizaciéon. México: Ingramex, S.A.

» Garcia Canclini, N. (1990). I. De las utopias al mercado; VII. Culturas hibridas poderes
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http://www.proglocode.unam.mx/sites/proglocode.unam.mx/files/Paidos_-_Historia_De_Las_Teorias_De_La_Comunicacion1%20%281%29.pdf
http://www.proglocode.unam.mx/sites/proglocode.unam.mx/files/Paidos_-_Historia_De_Las_Teorias_De_La_Comunicacion1%20%281%29.pdf
http://www.proglocode.unam.mx/sites/proglocode.unam.mx/files/Paidos_-_Historia_De_Las_Teorias_De_La_Comunicacion1%20%281%29.pdf
http://www.proglocode.unam.mx/sites/proglocode.unam.mx/files/Paidos_-_Historia_De_Las_Teorias_De_La_Comunicacion1%20%281%29.pdf

UNIVERSIDAD DISTRITAL FRANCISCO JOSE DE CALDAS
FACULTAD DE CIENCIAS Y EDUCACION
Programa de Comunicacién Social y Periodismo

Martin-Barbero, J. (2003). De los medios a las mediaciones. Primera parte Capitulos I-
I1. Pueblo y masa en la cultura: los hitos del debate. Santafé de Bogota: 5? edicion, 12
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2007. Disponible en http://www.redalyc.org/src/inicio/ArtPdfRed.jsp?iCve=10100304
Maigret, E. (2005). Sociologia de la comunicacién y de los medios. Bogota: Fondo de
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