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Misién

El Proyecto curricular de Comunicacion Social y Periodismo de la Universidad Distrital Francisco
José de Caldas, en concordancia con la misién de la Universidad, orientada a "democratizar el
acceso al conocimiento”, se inscribe en la apertura de los estudios, la investigacion, la formacion
académica y profesional de la comunicacion y el periodismo en el &mbito de la ciudad-region.
Con ello se busca, dado el actual contexto sociopolitico de la Nacién y la urgencia de contribuir

a un mejor vivir, el fortalecimiento de los procesos de demacratizacién, cohesién, inclusion y
reconstruccion del tejido social.

Vision

El proyecto curricular de Comunicacion Social y Periodismo se inscribe en el marco de la
excelencia, exaltando la calidad, basada en un programa de alto contenido social y humanistico,
con metas de equidad y competitividad, que posibiliten un alto rendimiento de los egresados,
fundamentalmente en competencias humanas y ciudadanas. En esta perspectiva, todo el
curriculo, los saberes, las aptitudes y actitudes estan orientadas a la formacién profesional e
investigativa para el desarrollo social y cultural, generando un sentido de pertenencia y
apropiacion de la ciudad, la region y de una Colombia verdaderamente democratica con
oportunidades para todos.

Perfil de Egreso.

El profesional del Programa sera competente para

e Investigar, procesar y divulgar comunicacion e informacioén de interés local, nacional,
regional e internacional.

e Producir contenidos de alta calidad comunicativa y/o periodistica, con nuevas estéticas y
narrativas socioculturales de la Nacion, la Ciudad-region y el mundo.

e Generar contenidos socioculturales y politicos que contribuyan a la construccién de una
opinion publica de caracter democratica y social.

e Desarrollar programas comunicativos e informativos de divulgacion de la ciencia, la
culturay el arte.

e Participar en la configuracion de politicas publicas para formar nuevos actores sociales
en la construccion de ciudadanias y el desarrollo social y cultural comunitario.

e Formular, gestionar y coordinar proyectos socioculturales de alto alcance e impacto en
las dinamicas de desarrollo local y/o nacional.

e Dirigir y gestionar procesos comunicacionales de caracter estratégico, en organizaciones
sociales y entidades publicas y privadas.
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e Investigar desde las ciencias sociales y humanas en el campo de la comunicacién y el
periodismo y participar en redes de investigacién interdisciplinarias.

1. IDENTIFICACION DEL SYLLABUS

FECHA: enero 30 de 2023 PERIODO: 2023-1
SABER: Sociologia de la comunicacion
CODIGO: (23908) SEMESTRE: (Il Comunicacion social y periodismo)

GRUPOQOS: 052-2, 052-3, 052-4.

LINEA DE FORMACION: CONCEPTUAL E HISTORICO.

CICLO CURRICULAR: FUNDAMENTACION

NUMERO DE CREDITOS: 4 créditos HTD: 2 HTC: 2 HTA: 5

2. DESCRIPCION GENERAL

Las dos preguntas iniciales para plantear una sociologia de la comunicacion son: ¢,.cual es el
papel de los medios masivos de comunicacién respecto a la dominacion? y ¢,cuales han sido
las transformaciones en los ambitos de interés de la sociologia sobre el campo de la
comunicacion? Para ello se partira de un rastreo desde la emergencia de este campo en la
tercera década del siglo XX, hasta la actualidad. Donde se exploraran las perspectivas
tedricas, que se desarrollan tanto en Europa como en Norteamérica, en sus diferentes
expresiones: la Escuela de Chicago, la Escuela de Columbia (Mass Communication Media
Research), la Escuela de Frankfurt, la Escuela de Birmingham. Y se hara una indagacién sobre
la doble implicancia de las Nuevas Tecnologias y de la Sociedad de la Informacion al campo
de la comunicacion visto desde la sociologia.

El curso que se propone da mayor valor a las perspectivas criticas, como opcion
epistemoldgica, partiendo de la tesis de los mass media como cuarto poder, en el mundo
contemporaneo, desde la correlacion entre el gran capital y las empresas mediaticas, en las
esferas politica y publica. Con el fin de trazar en la palestra, que la construcciéon de un
discurso para la opinién publica el dia de hoy, no esta exenta de una toma de postura y que al
contrario de lo planteado por las escuelas de sociologia que estudiaron la comunicacién en los
afios 30 y 40 del siglo XX, este campo esta atravesado por la categoria dominacién como
ningun otro.

Haciendo una analogia, la comunicacion es un instrumento en el orden simbdlico usado tanto
por los grupos sociales en el poder, como por los contrapoderes y la subalternidad. Con ello,
no se hace equiparable la incidencia, sino el uso, pues no hay punto de comparacion entre la
posibilidad que tiene el Estado, el Mercado (visto en las corporaciones que manejan el mundo)
y los grupos en el poder (oligarquias, para el caso latinoamericano), frente a los movimientos
sociales, las minorias en todos los o6rdenes, que desde el margen y con lo elemental,
confrontan los modelos econémicos, politicos, culturales, el neocolonialismo, etc.
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Una de las dimensiones que el propio Imperio Romano en la antigliedad, sostuvo como
instrumento de la dominacion fue el lema, hecho practica: "pan y circo". Podria entenderse que
los gladiadores fueran manjar para los leones, pero también el ansia de sangre de los
espectadores los devord. Esta compleja combinacion de esclavitud, cuerpo, disposicién del
tiempo, espectaculo, violencia y poder: ¢qué diferencia estructural encuentra en la actualidad
frente a los medios de comunicacion? es una de las preguntas tedricas del curso.

La pregunta por el Mercado, que condiciona la comunicacion en su dimension pragmatica,
surge del volumen de informacion que pulula en la Internet, sobre todo tipo de nimiedades,
donde la esfera publica ha sido excluida como escenario en términos de construccion de
sentido de lo social.

A tal punto llega la presencia del capital privado en los medios, que no es posible a primera
vista desenmarafar la tarea de comunicadores/comunicadoras sociales y periodistas, quienes
tedricamente, es necesario que indaguen como profesionales ¢a quién se deben: al Estado,
al Mercado, a la sociedad? ¢Habra equilibrio en las respuestas? ¢Serd posible que las
personas dedicadas a la comunicacion y el periodismo se emancipen del Mercado?
Esperamos que al final del curso, se desanude esa madeja y de cuenta de los intereses
socioldgicos en el campo de la comunicacion, que permita crear un lugar en el mundo, a través
de algunas herramientas conceptuales.

OBJETIVOS DE FORMACION.

-El objetivo general del curso es dimensionar la relaciéon entre el campo de la comunicacion
y la dominacién.

1. Diferenciar algunas perspectivas tedricas desde la sociologia de la comunicacién para la
comprension de problemas sociales.

2. Definir por qué los medios de comunicacion median la realidad y su comprension.

3. Analizar medios internacionales a la luz de diferentes perspectivas tedricas desde la
sociologia de la comunicacion.

4. ldentificar el periodismo y la comunicacibn como escenarios potenciales para la

construccién de la esfera publica.
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5. Rastrear medios que pertenezcan al entorno latinoamericano, para analizar su incidencia

en el campo comunicativo.

4- RESULTADOS DE APRENDIZAJE (resultados de formacion):

Enunciados que permiten reconocer la concrecion de la mision universitaria que se manifiesta en
la constitucién de sujetos, profesionales, investigadores y ciudadanos, en el contexto de un plan
curricular especifico y relacionado con los objetivos formativos determinados para cada
componente y ciclo respectivo y en comuniéon con las funciones sustantivas (formacion y
docencia, investigacién, creacion e innovacién y extension o proyeccioén social) de la accion
universitaria.

Los resultados que se esperan al final del curso en cada dimension, se van a proponer desde las
dimensiones sugeridas por el proyecto curricular y la facultad:

1. Constitucion de sujetos: Habilidad de comprender la teoria para darse un lugar en el mundo.

2. Constitucion de profesionales: Capacidad para usar las herramientas conceptuales para
acunar una lectura situada de la realidad social que se proyecte en la vida laboral.
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3. Constitucién de investigadores, investigadoras: Identificacién de temas y problemas de interés

gue sean punto de partida para el desarrollo de propuestas comunicativas y periodisticas
delineadas desde las herramientas tedricas aportadas en el curso.

4. Constitucion de Ciudadanos: Capacidad de analizar el campo de la comunicaciéon desde una
perspectiva critica, alcanzando la categoria sujeto politico, en tanto puede hacer uso de las
herramientas tedricas para comprender la realidad social y actuar en ella.

1. NUCLEOS PROBLEMICOS.

Se proponen tres grandes ndcleos problémicos:

-Ntcleo tebrico:

En este ndcleo se pretende que a partir de las herramientas conceptuales
gue aportan las corrientes sociolégicas, se identifiquen los pretextos y
problemas estudiados en el campo de la sociologia de la comunicacion.

-Nucleo practico:

Este segundo nucleo, busca que al acopiar los aportes del nicleo tedrico, se
realice un analisis de grandes casas editoriales, periddicos, cadenas
televisivas y de noticias del mundo contemporaneo, con incidencia

internacional.
-Nucleo critico:

En este nucleo se indagaran procesos comunicativos alternativos en Ameérica

Latina, que han disputado el discurso a los grandes medios y contribuido a la
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construccion de la esfera publica, indagando el papel que han cumplido en el
continente.

1. EJES TEMATICOS

Cada nucleo problémico tendra unas preguntas clave, que se desarrollaran durante las sesiones,
Y que se espera también queden abiertas en el ejercicio profesional.

-Ntcleo tebrico:

Diferentes escuelas desde la sociologia de la comunicacion, interrogando sobre el papel
de los medios masivos de comunicacién respecto a la dominacion:

-Escuela de Chicago.

-Mass Communication Research (MCR)

-Voces disidentes de la MCR.

-Escuela de Frankfurt frente a la cultura y la comunicacion.

-Los estudios culturales y la comunicacion.

-Nucleo préactico:

Talleres grupales aplicados en clase por las y los estudiantes sobre medios de
comunicacion de incidencia internacional. CNN, BBC, Le Monde Diplomatique,
Deutcshce Vel. RFI. Television Espafiola, entre otros.
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-Nucleo critico:

Indagacién y presentacién grupal de medios latinoamericanos: populares y alternativos.
Estos seran escogidos por cada grupo de trabajo.

1. PLANEACION GENERAL POR CREDITOS ACADEMICOS

Seman | Tematicas HTD HTC HTA Evaluacion
a
1-3 Preguntas Syllabus, Debate. Lecturas: Escritura
problema conceptos, individual en
metodologi -Pierre aula a partir
a, Bourdieu, de las
Cual es elf|formas de Sobre la | preguntas
papel de los evaluacion, Television. expuestas
medios masivos | acuerdos por la
de sobre -RUIZ SAN | docente
comunicacion fechas. ROMAN, José | durante
respecto a la A. Resefia cada
dominacién? Trabajo de de sesion.
analisis "Comunicacio
¢Cémo se | entrevista al n, opinion
constituye el | Fiscal publica y
campo de la| General de prensa en la
comunicacion vy | la Nacion. sociologia de
cuales son sus Robert E.
problemas? Sesion de Park" de M.?2
catedra. ROSA
¢ Cudles fueron BERGANZA
las CONDE.
preguntas y
campos de Escritura en
estudio de la| clase.
Escuela de
Chicago?
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Seman | Teméticas HTD HTC HTA Evaluacion
a
5-6-7 Preguntas Sesién  de | Debate. Lecturas: Escritura
problema catedra. individual en
-Lazarsfeld, aula a partir
¢ Cudles fueron Paul F., vy]|de las
las Merton, Robert | preguntas
preguntas y | Escritura en K. expuestas
campos de clase. Comunicacion | por la
estudio de la de masas, | docente
Mass gusto durante
Communication popular y | cada
Research accion social | sesion.
(MCR)? organizada.
-Horkheimer,
Max, y
¢Cudles fueron Theodor
las Adorno
preguntas y La industria
campos de la cultural.
Escuela de lluminismo
Frankfurt frente como
la cultura y la mistificacion
comunicacion? de masa.
Perspectiva
critica.
7-9 Preguntas Sesion de Lecturas: Escritura
problema catedra. individual en
-Para leer al|aula a partir
. Coémo se Pato de las
puede identificar Donald. preguntas
la dominacion en | Escritura en Comunicacion | expuestas
términos clase. de masay por la
simbdlicos? colonialismo. docente
Dorfmann vy | durante
Mattelart. cada
sesion.

¢ Cudles son los
campos de
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Seman | Tematicas HTD HTC HTA Evaluacion
a
estudio de la -Stuart  Hall.
escuela de Discurso y
Birmingham? poder.
10-13 Preguntas Andlisis de Talleres
problema medios de propuestos
comunicacion por cada
¢,Como con incidencia grupo de
interpretar las internacional. trabajo.

versiones de la
realidad que

los medios
masivos de
comunicacion
presentan al
publico?

JCual es el
papel de los
medios escritos
en los
procesos
politicos?

¢ Qué papel
desempefan los
grandes medios
de

comunicacion en

la sociedad
contemporanea
?

,Qué relacién
tiene la
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Seman | Teméticas HTD HTC HTA Evaluacion

a
profesion del
periodismo con
las estructuras
sociales?

13-16 Medios Elaboracién en | Material de | 1.Material
alternativos vy grupos de | referencia: comunicativ
populares trabajo de o] para
latinoamericano indagacion Berdaguer presentar
s: ¢Cual es la sobre  medios | Rauschenberg | por cada
conexion que latinoamericano |, sobre grupo: libre
tienen con la s. Habermas. en formato.
realidad social? Y el

documental de | 2.Conexién
¢Cudl  es el Elias Castro con la
aporte de los Blanco sobre [ dimension
medios Axel Honneth. | tedrica.

populares y
alternativos a la
construccion de
la esfera publica
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2. COMPETENCIAS

GENERICAS

FUNDAMENTALES

En lo académico (sugerido a manera de
ilustracién, segun caracteristicas de la
asignatura).

Responder por los conceptos teéricos,
metodoldgicos y epistemoldgicos, para
aportar soluciones a las problematicas
asociadas al campo de la
comunicacion.

Estar en capacidad de producir
intelectualmente nuevos aportes criticos
al campo de la comunicacién,
interactuando con los saberes complejos
de otras disciplinas, dando a conocer
dichos avances a través de los medios
de difusion cientificos y culturales.

En lo profesional:

El egresado se desempefiara en el
campo profesional en las areas privadas
y publicas del quehacer de Ila
comunicacion, tanto en el campo
académico, como funcional, en
cualquiera de los énfasis propios del
programa.

En lo disciplinar:

Estar en la capacidad de responder
criticamente a los actuales fenémenos de
disrupcién comunicativa para dar respuesta
a los interrogantes que plantea el actual
entorno comunicativo.

Tener las competencias suficientes para
desenvolverse adecuadamente en los
actuales entornos cambiantes en el marco
de la comunicacion.

En lo investigativo:

Ser capaz de reconocer las principales
probleméaticas de la  comunicacion-
incomunicacion contemporanea
mediatizada por los mass media y los
agentes de poder econémico y politico.

8. METODOLOGIA.
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La metodologia del curso contrastara la estrategia seminario y seminario taller. Como ejercicios
didacticos se tendran en cuenta, entre otros:

-Material tedrico.
-Pequefias salidas de campo.
-Uso de material de primera mano para el analisis.
-Trabajo de campo: incluye trabajo practico dentro y fuera del aula.
-Textos escritos en calse. Este sera un proceso durante el primer nucleo problémico.
-Material impreso: periédicos, revistas, boletines.
-Audiovisual: documentales. Programas de TV, noticias, series, etc.
En el nucleo problémico 1y 2, se hard uso de la metodologia taller, para verificar teéricamente
los campos de analisis de la sociologia de la comunicacion. Y las formas como se presentan los
discursos en el marco de la categoria esfera publica.

9. EVALUACION.
(Sugerido a manera de ilustracion) Se desarrollara en tres momentos: heteroevaluacion, es la
valoracion que realiza el docente de los procesos de aprendizaje alcanzados por los estudiantes,
sobre la temética desarrollada. Autoevaluacién, se refiere a la valoracién consciente y
responsable que hacen los estudiantes de sus fortalezas y debilidades. Coevaluacion, es la
valoracién que hacen los otros sujetos pertenecientes al mismo grupo, sobre los procesos
alcanzados a nivel individual y grupal. Ademas, cada momento descrito en la planeacion general
tiene su propuesta evaluativa. La evaluacion tiene las siguientes actividades.
El corte 1: sera evaluado mediante los trabajos escritos individuales hechos en clase.
El corte 2: sera evaluado mediante los talleres grupales aplicados en clase por las y los
estudiantes sobre medios de comunicacion de incidencia internacional organizados en grupos de
trabajo.
El corte 3: sera evaluado con la indagacion y presentaciéon de medios latinoamericanos y su

contrastacion tedrica. Por los mismos grupo de trabajo del corte dos.

Las fechas para las respectivas valoraciones de los parametros relacionados se estipulan de la
siguiente manera:
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Corte Fecha Nucleo %
1 Marzo 6y 7 Primer corte. 35
2 Abril4y5 Segundo corte 35
3 Mayo 30y 31 Evaluacion final del curso 30
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