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Misién
El Proyecto curticular de Comunicacién Social y Periodismo de la Universidad Distrital Francisco José
y y
de Caldas, en concordancia con la mision de la Universidad, orientada a "democratizar el acceso al
b 5

conocimiento", se inscribe en la apertura de los estudios, la investigacion, la formaciéon académica y
profesional de la comunicacién y el periodismo en el ambito de la ciudad-regién. Con ello se busca,
dado el actual contexto sociopolitico de la Nacién y la urgencia de contribuir a un mejor vivir, el
fortalecimiento de los procesos de democratizacion, cohesion, inclusion y reconstruccion del tejido
social.

Vision

El proyecto curricular de Comunicaciéon Social y Periodismo se inscribe en el marco de la excelencia,
exaltando la calidad, basada en un programa de alto contenido social y humanistico, con metas de
equidad y competitividad, que posibiliten un alto rendimiento de los egresados, fundamentalmente en
competencias humanas y ciudadanas. En esta perspectiva, todo el curriculo, los saberes, las aptitudes
y actitudes estan orientadas a la formacion profesional e investigativa para el desarrollo social y cultural,
generando un sentido de pertenencia y apropiacion de la ciudad, la region y de una Colombia
verdaderamente democratica con oportunidades para todos.

Perfil de Egreso
E/ egresado del Programa de Comunicacion Social y Periodismo de la Universidad Distrital Francisco José de Caldas

serd competente para:

* Investigar, procesar y divulgar comunicacién e informacién de interés local, nacional, regional
e internacional.

*  Producir contenidos de alta calidad comunicativa y/o petiodistica, con nuevas estéticas y
narrativas socioculturales de la Nacion, la Ciudad-region y el mundo.

* Generar contenidos socioculturales y politicos que contribuyan a la construccién de una
opinién publica de cardcter democratica y social.

* Desarrollar programas comunicativos e informativos de divulgacion de la ciencia, la cultura y
el arte.

* Participar en la configuraciéon de politicas publicas para formar nuevos actores sociales en la
construccion de ciudadanias y el desarrollo social y cultural comunitario.

* Formular, gestionar y coordinar proyectos socioculturales de alto alcance e impacto en las
dinamicas de desarrollo local y/o nacional.

* Dirigir y gestionar procesos comunicacionales de caracter estratégico, en organizaciones
sociales y entidades publicas y privadas.
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* Investigar desde las ciencias sociales y humanas en el campo de la comunicacion y el periodismo
y participar en redes de investigacion interdisciplinarias.

1. IDENTIFICACION DEL SYLLABUS

FECHA: 21 de febrero de 2023 PERIODO: 2023-1
ASIGNATURA: Gestion y Politicas Publicas en Comunicacién (23943)
CODIGO: 23943 (Grupo 2) SEMESTRE: 70 GRUPO: 052-2

LINEA DE FORMACION: Desarrollo Humano y Cultura Politica
CICLO CURRICULAR: Profundizacion
NUMERO DE CREDITOS: 2 HTD: 4 HTC: 4 HTA: 4

2. DESCRIPCION GENERAL

Gestion y Politicas Priblicas en Comunicacion provee una perspectiva general sobre el proceso de surginiento y continuidad
del paradigma de la planeacion y el desarrollo como mecanismo para la modernizacion de los actos y decisiones desde el
Estado y que pasan de lo institucional y legislativo para concretar iniciativas para el bienestar de la sociedad. Este proceso
ha llevado a las politicas priblicas a ser una de las pantas de la institucionalizacion y su gestion de la accion politica para
el avance social. En la asignatura predomina un tono critico frente al discurso del desarrollo, los efectos de la planificacion
y administracion desde el Estado, para luego acercarnos a las definiciones de lo piiblico; lnego se discutird la nocidn de
esfera piiblica y el rol gubernamental en su gestion, precisamente el campo de accion de los profesionales en periodismo
Y comunicacion. Al final de la asignatura se problematizan algunos de los fendmenos que han distorsionado la
accion priblica, como lo son el conflicto, el narcotrdfico y en general la promesa incumplida del desarrollo  social y la
modernizacion de la cultura politica, metas sefieras de la gestion priblica.

3. JUSTIFICACION

La fundamentacion profesional en comunicacion y periodismo involucra el desemperio en espacios institucionales que
conciben o gestionan la politica piblica, donde se requiere un conocimiento de la estructura y funcion de los mecanismos
involucrados en las distintas etapas de despliegue de esta herramienta de cambio. El reconocimiento de los engranajes que
configuran la relacion entre el Estado y la resolucion de los problemas que aquejan a la  sociedad, implica identificar
través del uso de instrumentos criticos los aciertos y falencias que han ocurrido en el tramite de lo priblico. Se trata
también de una oportunidad para que los profesionales en formacion identifiquen posibles escenarios de  desemperio
laboral, asi como los habilita para abrirse camino en el andamiaje institucional de los sectores pitblico y privado
donde se gestiona la accion politica gubernamental hacia el cambio.

4. OBJETIVOS DE FORMACION

Capacitar a los profesionales en formacion en el proceso de identificar dreas estratégicas para la politica priiblica en
comunicacion

Abordar las principales tradiciones de andlisis y critica a la politica priblica y sus procesos de concepeion e implementacion
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Ldentificar metodologias analiticas para la mejor comprension de los fendmenos asociados a la politica piblica, a la veg que poder
crear herramientas para su critica y evaluacion

Reconocer aspectos de la argumentacion necesarios en el proceso de abordaje de la realidad que busca incidir la politica priblica

5. RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Los resultados de aprendizaje son los enunciados que permiten identificar lo que se espera que el
estudiante esté en capacidad de hacer, como resultado del proceso académico y las actividades de
aprendizaje desarrolladas durante el semestre (Jenkins y Unwin, 2001).
Por tanto, se espera que el estudiante esté en capacidad de:

Abordar analiticamente realidades que pretende transformar la politica priblica, junto con los antecedentes de la

accion priblica en Colombia

Desplegar un arsenal conceptual y de andlisis de la realidad que sea instrumento critico e insumo en la comprension
de las politicas priblicas asociadas al campo profesional

Ldentificar las fracturas propias de la cultura politica colombiana y su efecto en la concepcion e implementacion de
politicas priblicas

Analizar facetas especificas de las politicas pitblicas que inciden directamente o de manera circunstancial el
campo de los estudios sobre comunicacion

6. NUCLEOS PROBLEMICOS

Conceptos y Argumentacién

Planeacion y desarrollo: discurso y realidades

Lo pubico: una lectura critica

Gestion publica: de lo institucional a la gobernanza

Politicas publicas en Comunicacién
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7. EJES TEMATICOS

- Conceptos centrales para el analisis de Politicas publicas - Hstrategias de argumentacion
(fundamentacién profesional) - El discurso del desarrollo.

- Desregulacién, planificacion desde los afios 1960 en Colombia

- Las fracturas de lo publico en Colombia

- Fallas institucionales

- Inhibidores de gobernanza en comunicaciones en Colombia: conflicto, narcotrafico

8. PLANEACION GENERAL POR CREDITOS ACADEMICOS

CONCEPTOS Y ARGUMENTACION
Semana 3. Febrero 24
Introduccion, presentacion Syllabus. Grupos de trabajo TFinal.

Semana 4. Marzo 3
Argumentacion e Investigacion
Estrategias de argumentacioén (fundamentacion profesional) Problemas de Investigacion

Semana 5. Marzo 10

Conceptos centrales para el analisis de Politicas publicas

Rojas, S. (2009). “Medios de comunicaciéon y politicas publicas producciéon de conocimiento en
Colombia”, Revista Comunicacion y Cindadania, pp. 104-111. (Link)

PLANEACION Y DESARROLLO: DISCURSO Y REALIDADES Semana

6. Marzo 17

El discurso del desarrollo. Desarrollo sin planificaciéon

Escobar, A. (1986). “La invencion del desarrollo en Colombia”. Lecturas de Economia, 20, pp. 9-35.
(Link)

(Entrega de resimenes y bibliografia de investigacion grupal 15%)

Semana 7. Marzo 24

Desregulacion, planificacion desde los afios 1960 en Colombia

Castellanos, N. (2012). “El periodismo colombiano en los tiempos del Frente Nacional. Entre la
lucha contra el consenso informativo y la profesionalizacion del oficio”, Folios 26, pp. 91-110. (Link)
(Entrega Parcial 1, 15%, Cuestionario. Marzo 25) Fecha limite reporte notas C1: Abril 1.


https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/comciu/article/view/1845
https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/comciu/article/view/1845
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4833620
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4833620
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4833620
https://revistas.udea.edu.co/index.php/folios/article/view/11156
https://revistas.udea.edu.co/index.php/folios/article/view/11156
https://revistas.udea.edu.co/index.php/folios/article/view/11156
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L0 PUBLICO: UNA LECTURA CRIiTICA.
Semana 8. Marzo 31
Las fracturas de lo publico en Colombia

Bonilla, J. (2006). “Medios, esfera publica y ciudadania. Que politicas de comunicacién para cual
sociedad?, Anagramas 4(8), pp. 41-52. (Link)

Receso de Semana Santa

Semana 9.  Abril 14

Medios en Colombia, entre lo publico y lo corporativo

Mesa, J. (2014). “Estera publica: entre lo politico y la politica en la construccion de la opinién politica”,
Forum, 5(1). (Link)

Semana 10. Abril 21
Fallas institucionales.

Trelles, M. (2006). “Comunicacién politica y gobernabilidad. Escenarios de interdependencia en una
sociedad en crisis”, Palabra Clave, 9(2), pp. 19-28. (Link)

Semana 11. Abril 28
(Parcial 2, en el Aula, 15%)

GESTION PUBLICA: DE LO INSTITUCIONAL A LA GOBERNANZA

Semana 12. Mayo 5

El analisis de las politicas publicas.

Pena, M. (2019). “El analisis critico de discurso en textos de politicas publicas: lineamientos para una
praxis investigativa”, Trama Comiin, (23)1. (Link)

GESTION PUBLICA: DE LO INSTITUCIONAL A LA GOBERNANZA

Semana 13. Mayo 12.

Inhibidores de gobernanza en comunicaciones en Colombia: conflicto.

Bonilla, J. “Comunicacion, television y guerra”, Estudios Politicos 19, pp. 143-160. (Link)

Semana 14. Mayo 19

Inhibidores de gobernanza en comunicaciones en Colombia: narcotrafico.

Sanchez, J. (2020). “El ethos mafioso y la glamurizacién del narcotrafico en la television: una revision
a la responsabilidad corporativa para la pacificacién en Colombia”, en: Moukouti, G. Hatolong, Z.
Telenovela Hispanoamericana: idiosincrasia y efectismo. Provin, Hautes-de-France: Editions Binam, pp. 19-44.
Entrega de Cuestionario Mayo 20, 15% Fecha limite reporte notas C2: Mayo 27

Semana 15. Mayo 26.


https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=491549031002
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=491549031002
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=491549031002
https://revistas.unal.edu.co/index.php/forum/article/view/48919/50002
https://revistas.unal.edu.co/index.php/forum/article/view/48919/50002
https://www.redalyc.org/pdf/649/64900203.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/649/64900203.pdf
http://www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1668-56282019000100002
http://www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1668-56282019000100002
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5263621
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5263621
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5263621
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Orientacion grupal para la Investigacion final Conclusiones.
ENTREGA DEL TRABAJO FINAL, JUNIO 3 (40%) Fecha limite reporte notas C3 y final: Junio 9

EN LA SESION DE PRESENTACION DEL SYLILABUS SI BUSCARA COORDINAR Y SUSCRIBIR L.OS
COMPROMISOS NECESARIOS PARA REPONER 1.AS SEMANAS INICIALES.

Semana Tematicas HT | HT | HT | Evalu
D C A acion
1-3 Conceptos y Argumentacion 6 3 4 15%
4-6 Planeacion y desarrollo: discurso y realidades 6 3 4 15%
7-9 Lo pubico: una lectura critica 6 3 4 15%
9-12 Gestién publica: lo institucional y la gobernanza 6 3 4 15%
12-14 Politicas publicas en Comunicacién 6 3 4 40%

9. COMPETENCIAS
Los estudiantes, de acuerdo con las necesidades de un mundo globalizado y de un mercado laboral y
social cada vez mas exigente, deberan estar en la capacidad de asumir y responder por las siguientes

competencias:

En lo académico:

- Reconocimiento de la literatura critica en torno a la politica priblica en comunicacion en Colombia, para discernir
estrategias para su aplicabilidad

- Habilidades para discutir los procesos de conformacion de nna esfera pitblica en Colombia

En lo profesional:

- Habilidad analitica para toma de decisiones e investigacion en torno a problematicas centrales que condicionan los
procesos comunicativos en Colombia

- Formacion ética para la definicion de aspectos centrales en la formmlacion o gestion de politicas priblicas asociadas con el
campo de desemperio profesional.

En lo investigativo:

- Fortalecimiento de habilidades de lectura critica, interpretacion de textos, seleccion y clasificacion de fuentes de investigacion
'y de la argumentacion
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- Capacidad para discernir posibles decisiones o acciones necesarias en procesos que involucran la concepeion, diseno,
transformacion y/ o implementacion de politicas publicas

10. METODOLOGIA.

(Descripcion de la metodologia de acuerdo a las modalidades de trabajo contenidas en la normatividad
de la universidad: 1. Créditos académicos: trabajo directo, cooperativo y autbnomo)

Trabajo Directo:

Durante las sesiones de clase, los estudiantes deben haber completado las lecturas asignadas por semana, un proceso
Sfundamental en la medida que la asignatura se lleva como un seminario de discusion de problematicas en las que es
necesario identificar argumentos y debates en torno a cada eje temdtico. Los trabajos escritos buscan evaluar capacidad
de escritura, reflexion critica, coberencia argnmentativa, y el ejercicio de biisqueda de materiales de trabajo para la
investigacion final. Se adelantan actividades de evaluacion en cada corte, basados en el material de clase discutido, y
la interiorizacion de las habilidades argnmentativas que se ofrecen en las dos primeras semanas.

Trabajo cooperativo:

El docente hace una induccion sobre los minimos de escritura que buscan estandarizar el ejercicio de - escritura en
términos de  orden, coberencia y argumentacion; a esta guia se suma un acompanamiento continuo del proceso de
eleccion, abordaje y andlisis de una problematica de investigacion que los estudiantes deben elegir en las 4 primeras
semanas de clase. Un resumen de investigacion y fuentes bibliogrdficas serviran para evaluar el trabajo en equipo de los
estudiantes que desarrollan el trabajo de  investigacion final.

Trabajo autonomo:

La preparacion de cada sesidn involucra un compromiso individual de lectura que lnego se evalsia de manera individual
en los parciales escritos. También se estimula la intervencion y participacion continua de los estudiantes, de manera
gue en los grupos de investigacion ocurra un balance en el aporte necesario para alcanzar los propdsitos de la
asignatura

11. EVALUACION.

Seguimiento evaluativo en relacion con las competencias y modalidades de trabajo contenidas en la normatividad de la
universidad)
Se privilegia la evaluacion formativa y se tendrd en cuenta las siguientes fechas para entrega de actividades:

Mediado por la: Heteroevaluaciéon-Coevaluacion-Autoevaluacion Los
indicadores son:

- Resumen (15 %).

Evaliia argumentacion y escritura, apropiacion de elementos de investigacion y conceptos) Semana 3
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- Parciales (2x15%). 1Presencial / 1No presencial

Evaltia andlisis de material de lectura; capacidad de sintesis de las discusiones abordadas en clase.

- Cuestionario de Investigacion (15%)

Evalsia la capacidad critica de analizar el tema de investigacion elegido por cada grupo.

- Trabajo final (40%)

Evaltia capacidad de trabajo en equipo; consistencia en el abordaje de problemitica de investigacion, capacidad de
andlisis y sintesis en la escritura.

12. BIBLIOGRAFIA, HEMEROGRAFIA, CIBERGRAFIA GENERAL Y/O
ESPECIFICA:

Bonilla, J. (2006). “Medios, esfera publica y ciudadania. Que politicas de comunicacién para cual sociedad?,
Anagramas 4(8), pp. 41-52. (Link)

Bonilla, J. “Comunicacion, television y guerra”, Estudios Politicos 19, pp. 143-160. (Link)

Castellanos, N. (2012). “El periodismo colombiano en los tiempos del Frente Nacional. Entre la lucha contra el
consenso informativo y la profesionalizacién del oficio”, Folios 26, pp. 91-110. (Link)

Escobar, A. (19806). “La invencion del desarrollo en Colombia”. Lecturas de Economia, 20, pp. 9-35. (Link)

Mesa, J. (2014). “Esfera puiblica: entre lo politico y la politica en la construccion de la opinién politica”, Forum,

5(1). (Link)

Pefia, M. (2019). “El analisis critico de discurso en textos de politicas publicas: lineamientos para una praxis
investigativa”, Trama Comiin, (23)1. (Link)

Rojas, S. (2009). “Medios de comunicacién y politicas publicas produccién de conocimiento en Colombia”,
Revista Comunicacion y Cindadania, pp. 104-111. (Link)

Sanchez, J. (2020). “El ethos mafioso y la glamurizacién del narcotrafico en la televisién: una revisién a la
responsabilidad corporativa para la pacificacion en Colombia”, en: Moukouti, G. Hatolong, Z. Telenovela
Hispanoamericana: idiosincrasia y efectismo. Provin, Hautes-de-France: Editions Binam, pp. 19-44.

Trelles, M. (2006). “Comunicacion politica y gobernabilidad. Escenarios de interdependencia en una sociedad
en ctisis”, Palabra Clave, 9(2), pp. 19-28. (Link)


https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=491549031002
https://www.redalyc.org/articulo.oa?id=491549031002
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5263621
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5263621
https://revistas.udea.edu.co/index.php/folios/article/view/11156
https://revistas.udea.edu.co/index.php/folios/article/view/11156
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4833620
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4833620
https://revistas.unal.edu.co/index.php/forum/article/view/48919/50002
https://revistas.unal.edu.co/index.php/forum/article/view/48919/50002
http://www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1668-56282019000100002
http://www.scielo.org.ar/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S1668-56282019000100002
https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/comciu/article/view/1845
https://revistas.uexternado.edu.co/index.php/comciu/article/view/1845
https://www.redalyc.org/pdf/649/64900203.pdf
https://www.redalyc.org/pdf/649/64900203.pdf
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13. SOCIALIZACION DEL SYLILABUS

EN LA SESION DE PRESENTACION DEL SYLLABUS SI BUSCARA COORDINAR Y SUSCRIBIR LOS
COMPROMISOS NECESARIOS PARA REPONER 1.AS SEMANAS INICIALES.

FECHA: 24 de Febrero 2023
NOMBRE DE ESTUDIANTE VEEDOR: ACUERDOS
ADICIONALES:




